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Centro Nacional de las Artes:

INNOVACION ARTISTICA,
CULTURAL Y EMPRESARIAL
EN EL CENTRO DE BOGOTA

CNA hace parte del Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes de Colombia
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CNA: una infraestructura de
servicios en el sector cultural

CULTURA. EL CENTRO
NACIONAL DE ARTES DELIA
ZAPATA OLIVELLA ES EL
PUNTO DE CONVERGENCIA
DE LAS CULTURAS, LAS ARTES
Y LOS SABERES DE COLOMBIA.
OFRECE UNA PROPUESTA DE
VALOR PERMANENTE

Ubicado en el corazon de
Bogot4, el Centro Nacional de
las Artes Delia Zapata Olive-
1la, CNA, se ha convertido en
un eje central para las cultu-
ras en Colombia. Bajo el direc-
cionamiento del Ministerio de
las Culturas, las Artesylos Sa-
beres, este espacio combinala
riqueza patrimonial del histo-
rico Teatro Colén con la fun-
cionalidad de instalaciones
modernas que responden a
las exigencias del ecosistema
cultural y creativo.

Desde su inauguraciéon en
marzo de 2023, el CNA no solo
sehaconsolidado como un es-
cenario privilegiado para las
artes vivas, sino también

El Teatro Colén, con 132
anos de historia, tiene una
capacidad total de 773
sillas divididas en cuatro
niveles: platea, palcos de
primer, segundo y tercer
nivel y galeria.

CORTESIA CNA

como un aliado para las em-
presas. Con 19.000 metros
cuadrados de infraestructura
de estandar nacional e inter-
nacional, ofrece multiples op-
ciones para la realizacion de
eventos, lanzamientos y acti-
vaciones corporativas.

ESPACIOS QUE CONECTAN HISTORIA
Y MODERNIDAD

El CNA alberga una varie-
dad de teatros, salas y espa-
cios no convencionales que
destacanporsuversatilidady
tecnologia de punta.

Entre estos se encuentran
eliconico Teatro Colén,laSala
Delia Zapata Olivella, ideal
paraespectaculos de gran for-
mato; la Sala Fanny Mikey,
una “black box” disefiada
para propuestas experimen-
tales; y la Sala Sinféonica
Teresita GoOmez, con una
acustica excepcional para re-
citales.

Ademas, su Plazoleta esun
espacio al aire libre perfecto
para eventos masivos.

La infraestructura del CNA
combina lo patrimonial y lo
contemporaneo para vivir ex-
periencias tinicas. En él, las
empresas pueden cerrar even-
tos, hacerlanzamientos o brin-
dar momentos inolvidables a
sus colaboradores.

UN MODELO FLEXIBLE PARA LAS EM-
PRESAS

El CNA ofrece paquetes cor-
porativos que incluyen alqui-
leres, funciones privadas, bo-
leteria redimible, tiquetera y
descuentos especiales. Estas
opciones permiten a las orga-
nizaciones fidelizar a sus em-
pleados o clientes a través de
las artes, mientras fortalecen
su conexion con el tejido cultu-
ral del pais.

Con tarifas accesibles
y esquemas de patrocinio, las
empresas pueden también in-
vertir en proyectos culturales
que no solo refuercen su
visibilidad de marca, sino que
contribuyan al desarrollo del
pais.

CORTESIA CNA
La Sala Delia Zapata tiene capacidad para 511 si-
llas,dotacion deaudio, video eiluminacién parala
creacién, produccion y programacion de espec-
taculos de gran formato.

CORTESIA CNA

La Sala Fanny Mikey es un escenario para artes
expandidas con 207 sillas, sin un antecedente en
Colombia. Apto para obras que requieran forma-
tos flexibles y nuevas tecnologias.
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CORTESIA CNA
En 2025, el CNA ampliara su oferta con locales
comerciales para productos culturales, econo-
mias populares, un café y una libreria especia-
lizada.

SREAC
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Alternativas culturales
para empresarios

CULTURA. EN EL CENTRO
NACIONAL DE LAS ARTES, EL
SECTOR PRIVADO TIENE UN
SOCIO PARA LA REALIZACION
DE EVENTOS, LA INVERSION
EN PROYECTOS CULTURALES
Y LA FIDELIZACION DE SUS
EMPLEADOS CON LAS ARTES

Magdalena

’7 La Guajira
DE TEATROS Teatro Santa Marta, Teatro Aurora, Riohacha (

Santa Marta

I

San Andrés,
Providencia y
Santa Catalina

Bolivar

Teatro Adolfo
Mejia, Cartagena

Hoy las empresas buscan
conectar emocionalmente con
sus publicosyel Centro Nacio-
nal de las Artes Delia Zapata
Olivella, CNA, emerge como un
aliado estratégico para el sec-
tor privado. Este espacio ofre-
ce su programacion cultural y
un portafolio diseiiado para
que las marcas vinculen su
imagen con proyectos cultura-
les de alto impacto, fortale-
ciendo su responsabilidad so-
cial empresarial y ampliando
su alcance.

PATROCINIOS QUE CONSTRUYEN PAIS

El CNA brinda a las empre-
sas la oportunidad de patroci-
nar producciones propias, lan-
zamientos de festivales
tradicionales del pais y fran-
jas familiaresy parainfancias.
Estasiniciativas consolidan un
legado que posiciona a Colom-
bia a nivel internacional, a la
vez, que acercan anuevosydi-
versos publicos al acervo artis-
tico de la nacion.

Ademas, mediantelaRed Na-
cional de Teatros y CoCrea, las
marcas pueden extender su in-
fluencia a nivel regional, parti-
cipando enproyectos conbene-
ficios tributarios y fomentando
la preservaciéon de escenarios
patrimoniales.

“Este esun proyecto de pais
que ademas conectaaunaRed
Nacional de Teatros Publicos
y Patrimoniales para fortale-
ceren cooperacionlosescena-
rios, la diversidad cultural de
las regiones y ampliar el ac-
ceso a otras infraestructuras
de alto valor simbélico. ;Cua-
les son las empresas que se
sienten afines alaidea de que
las artes ylas culturas ocupan
un lugar importante y trans-
formador en nuestra socie-
dad, ennuestramemoriay fu-
turo como pais?”, reflexiona
Xiomara Suescun, directora
del CNA.

La Red Nacional de Teatros
fortalece el ecosistema cultural
del pais con méas de 20 escena-
rios en grandes ciudades y pe-
querias localidades, facilitando
el acceso ala cultura en comu-

Atlantico

Teatro Amira de la
Rosa, Barranquilla

Antioquia __T
Medellin

Teatro Pablo Tobon
Uribe

Teatro El Tesoro
Teatro Metropolitano

Comfama

oD o

Quindio

Chocé
T. César Conto, Quibdo

T. Primera de Mayo,
Andagoya ‘

| Cesar

Teatro Midnight
Dream, Providencia

Santander

Teatro Santander,

Bucaramanga

— Bogotad
Norte de Centro Nacional de las
Santander Boyaca Artes
1. Bicentenario, Teatro Mayor Julio
Arauca Tunja Mario Santo Domingo
8 Escenarios Idartes
Cundinamarca .
Teatro Colsubsidio
‘ Caldas {}
Auditorio Mario
T. Fundadores, Laserna
Manizales
Tolima
‘ Meta
T. Tolima, lbague
Risaralda T. Union, Honda

T. Santiago Londofio,
Pereira

Narifio A

T. Imperial, Pasto

Cauca
T. Guillermo Valencia,
Popayan

T. Bolivar, Popayan

nidades donde los teatros son
puntos de encuentro. Para las
empresas, patrocinar eventos o
coproducciones amplia su visi-
bilidad yrefuerza su compromi-
so con la descentralizacion cul-
tural y el desarrollo social y
econdmico sostenible.

MAS QUE EVENTOS: EXPERIENCIAS
UNICAS

Las empresas pueden vin-
cularse con el CNA mediante
paquetes de boleteria redimi-

Valle del Cauca

T. Enrique Buenaventura,
Cali

T. Municipal de Buga,
Buga
{} Teatro Jorge Isaacs, Cali
ﬁ Comfandi

ble, funciones privadas y des-
cuentos especiales,ademas de
organizar eventos en espacios
emblematicos como el Teatro
Coldn y la Sala Delia Zapata
Olivella, creando experiencias
Gnicas y memorables.

“Las alianzas conlas empre-
sas fortalecen la conexion en-
tre las artes y la sociedad, de-
mostrando que invertir en este
campo es también una apues-
ta por el bienestar, la expan-
sion del desarrollohumanoyel

Huila

T. Pigoanza, Neiva

@ 24 Teatros publicos

193 Salas Concertadas
(espacios independientes)

{} 6 Teatros privados aliados

cambio social del pais”, agre-
ga Suescun.

Artistas de talla mundial,
como Patti Smith, “la madrina
del punk”, y ganadores del
Grammy Latino por colaboracio-
nesproducidasenel CNA, como
laSinfénica Nacional de Colom-
bia y el Grupo Niche, han posi-
cionado este complejo como un
epicentro cultural. Vincularse
permite alas empresas asociar-
se con valores de excelencia, di-
versidad y creatividad.

A través de CoCrea (Corporacion
| Colombia Crea Talento), se abre
| la oportunidad de invertir en
proyectos culturales de teatros
y escenarios del pais, y adquirir
beneficios tributarios.
CORTESIA CNA
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Sectores culturales: una mirada
hacia la economia popular

CULTURA. SEGUN LA GRAN
ENCUESTA INTEGRADA DE
HOGARES, EL 68,2% DE LOS
TRABAJADORES DEL SECTOR
CULTURAL PERTENECEN

A LA ECONOMIA POPULAR
Y GANAN MENOS DE

1,5 SMMLV

Las condiciones de subsis-
tencia en las que viven muchas
personas del sector cultural en
Colombia han motivado al Mi-
nisterio de las Culturas, las Ar-
tesylos Saberesadesarrollares-
trategias  especificas para
reconocer, fortalecer y hacer
sostenibleslas economias cultu-
rales, popularesy comunitarias,
en armonia con el Plan Nacio-
nal de Desarrollo.

Estas economias abarcan
practicas, expresiones y oficios
tradicionales, ancestralesy con-
temporaneos, con un fuerte
arraigo territorial, apoyandose
en redes solidarias, colaborati-
vasydeautogestion. La clavera-
dica en aprovechar creativa-
mente los recursos disponibles
para atender necesidades indi-
viduales y colectivas, generan-
do diversas formas de riqueza
vinculadas alapervivencia cul-
tural y al cuidado de la vida y
de los territorios bioculturales.

Seguin el ministro Juan David
Correa, el GobiernoNacional tra-
baja en dos lineas principales:
primero, fomentar la formacion
de gestores culturales, convir-
tiendo sus iniciativas de asocia-
cion en clubes o agrupaciones
formalmente reconocidas que
puedan ofrecerclasesremunera-
das. Para ello, ya se lanz6 una
convocatoria en el Banco de Pro-
yectos del Ministerio.

En segundo lugar, se han im-
pulsado redes de circulaciéon que
conectan municipios y departa-
mentos, permitiendoalosgrupos
culturales expandir su alcance
mas alla de las grandes ciudades.
EjemplodeelloeslaRed Nacional
de Teatros y el programa de salas
concertadas, que promueven eco-
nomias de escala en las regiones.

Ademas, destaca la viceminis-
tradelas Artes yla Economia Cul-
tural y Creativa, Yannai Kadama-
ni, “en 2025, se crearanlos Clanes
Nacionales, centros de formacion
artisticay culturaldondelasdiver-
sasmanifestacionesartisticaspo-
dran encontrarun espacioparasu
desarrollo, fortalecimiento y pro-
mocion”.

OTRAS LINEAS DE ACCION:

El Ministerio también consi-
deralaactividad cultural unmo-
tor para el turismo comunita-

rio y cultural, el segundo
renglon econémico del pais. Ar-
ticular gestores culturales con
sectores como la gastronomia
ylahospederia representa una
oportunidad para diversificar
ingresos y fortalecer las econo-
mias locales.

Por otro lado, el fondo Co-
Crea fomenta la inversion pri-

vada en proyectos culturales,
ofreciendo descuentos dehasta
el165%enladeclaracion deren-
ta. “Queremos impulsar tanto
proyectos establecidos como
iniciativas pequefias con poten-
cial de crecimiento”, concluye
el ministro.

Las acciones del Ministerio
han alcanzado a mas de
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La Direccion de Estrategia,
Desarrollo y Emprendi-
miento (Dede) reconoce,
fortalece e impulsa la
asociatividad y la sosteni-
bilidad de las economias

| populares através de

estrategias de circulacion
local, regional y nacional.

" CORTESIA MINISTERIO DE LAS CULTURAS,
LAS ARTES Y LOS SABERES

227.000 personas, y se espe-
raque este nimero crezcasig-
nificativamente. A través de
programas inclusivos, enfo-
ques diferenciales y de géne-
ro, y alianzas publico-comu-
nitarias, se trabaja para que
la economia popular sea un
pilar del desarrollo cultural y
social del pais.

CORTESIA MINISTERIO DE LAS CULTURAS, LAS ARTES Y LOS SABERES

El Ministerio ha beneficiado a mas de 227.000 personas en 2024, con expectativas de aumentar los

beneficios hasta seis veces mas.



